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Contexte des Achats Groupés Uni.H.A

NOS ADHERENTS :

32 CHU + 20 CH =52 etablissements

7 Mds € de masse achat

Un Sl propre a chaque hopital

Des GEF basées sur une segmentation comptabilite publigue
UPeu de capitalisation sur les CAO.

QPas d’acces facile a l'information permettant de connaitre son panel
fournisseur.

Mesure de la performance achat est inexistante

NOS ACHATS :

Réseau en coopération, avec des structures achat opérationnelles
coordonnées par des hospitaliers répartis dans 13 établissements :

13 FILIERES D’ACHAT : Produits de Santé, Hotellerie, Ingénierie et Services
WURe segimentation qui pourrait étre la base d’un référentiel commun

Existence d’'autres Sl liés aux achats et a la logistique : E proc, démat. des
marchés, portail Uni.H.A
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Favoriser les meilleures conditions eéconomiques, logistiques et
gualité

Fournir les impacts majeurs des achats groupés aux DG de
I’établissement.

. décider, piloter, sécuriser, rapporter,
calculer un colt complet.

Collecter et stocker de [l'information : des données de
comptabilité a travers les GEF, et des données fonctionnelles.

pérenniser (knowledge management, retour
d’expeérience).
Rechercher le retour sur investissement : permettre une
économie de moyens dans les établissements, gain de temps.
Mieux décider. Etre capable de vérifier que grace au Sl on
achetera mieux. Mesurer un colt complet. Intéresser les poles.

déposer de
I'information et consulter leur information.
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AIDE A LA DECISION ET A LA PLANIFICATION:
UElaboration de Tableaux de bord.

UElaboration de statistiques individuelles.
QElaboration de grilles de sélection de fournisseurs

dProduire a destination des utilisateurs les catalogues des produits
et prestations négociés lors des marcheés groupés.

Faciliter la collaboration entre tous les acheteurs du réseau.
Accélérer les echanges et la prise de décision.

MESURE DE LA PERFORMANCE DES ACHATS
dPerformance fournisseurs (QCD)

Satisfaction du client interne (utilisateur) : adéquation entre I'offre
et le besoin, gains, performance des produits/services acheteés.

OPerformance de I'acheteur
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Pour réepondre aux objectifs stratégiques qui lui sont affectés, le
systeme est forcément et I'’ensemble
de ses applications.

Cette application est dédiee aux acteurs de la fonction achat,

mais des outils techniques ou
organisationnels dédies a I’acte d’achat :

ddématérialisation des marchés

e procurement

dgestion financiere

Qoutil de gestion des marcheés publics
Ucontrdle de gestion

Lgestion de projet

Qetc.
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Mobilisation de la communauté des acheteurs leaders, des
chefs d’établissements et de la direction des achats.

Bonne connaissance de la fonction achat par les directeurs
des achats.

Implication des instances dirigeantes : MOA (maitrise
d’ouvrage), tutelles et instances existantes.

Simplicité, fonctionnement par apprentissage.
Effort de communication.

Systeme robuste.

Cahier des charge précis, go / no go tres éclairée.
Mise en ceuvre rapide...
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